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= PERFIL DE LA FERIA

KIDSCREEN SUMMIT

Fechas de celebracién del evento
Fechas de la proxima edicién
Frecuencia, periodicidad

Lugar de celebraciéon

Horario de la feria

Sectores y productos representados

Otros datos de interés

23 al 26 de febrero, 2015

8 al 11 de febrero 2016

Anual

Intercontinental Hotel, Miami, Florida
De 8:00 a 18:00 horas

Cumbre especializada en el sector de entretenimien-
to infantil, contenidos audiovisuales infantiles tanto
para la TV como industrias digitales, marketing y
venta de derechos de licencias de uso.

Organizada por la empresa BRUNICO COMMUNI-
CATIONS LTD. que publican entre otras, las revistas
profesionales Kidscreen y iKids.

Esta feria o cumbre se organiza en varias salas del
Hotel Intercontinental en Miami. Consta de una area
de exposiciones, salas para reuniones, seminarios,
charlas, actos sociales, etc.
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s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

Kidscreen Summit no es una feria en la que la principal actividad se realiza en una sala de expo-
sicion con stands, realmente cuenta con un numero muy reducido de expositores con stand.
Este afo han sido 9, que abajo indicamos.

Se trata de una feria en la que el conjunto de las actividades organizadas de networking, como
reuniones individuales, encuentros profesionales, sesiones informativas, comidas con compra-
dores, etc, componen el principal motivo de la cumbre.

La zona principal de reuniones entre profesionales se realiza en lo que se conoce como “ Gene-
ral Delegate Lounge”, que consta de una amplia area amueblada con numerosas mesas y sofas
para reuniones individuales, tipo “meeting points”. Consta también de un area adyacente, lla-
mada “Reserved Meeting Tables”, con mesas reservadas por algunas empresas para realizar
sus reuniones. Mas abajo indicamos una relacidén de estas empresas. Ademas, en esa misma
area también se habilitaron dos zonas, llamadas “Reserved Meeting Lounges” reservadas por
TV France International y UK Trade Investment, con alrededor de 8 o 10 mesas cada una, para
Sus reuniones.

Expositores con stand

CASO Computer Animation Studios of Ontario
Badanamu, Learn and play together

Cinema Chile

Dubit

Animation from Spain

Essential Costa Rica (Animation Industry)
Cosmos Entertainment

Powerhouse Animation

Reed Midem

Los stands estaban ubicados en el lobby del “General Delegate Lounge”.
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Reserved Meeting Tables

Aardman Animations Portfolio Entertainment
Asatsu-DK Saban Brands
Breakthrough Entertainment SeaWorld Kids

Chu Chu TV Shaftesbury Kids

CAKE Entertainment Sinking Ship Entertainment
Cyber Group Studios Studio 100 Media
Distribution 360 TMS Entertainment
Hibernum Toei Animation

Mondo TV Toon Boom Animation
PGS Entertainment Youth Media Alliance

Reserved Meeting Lounges

TV France International
UK Trade Investment

Kocca Korea Creative Content Agency

Oftras actividades organizadas importantes son las sesiones de “Pitching”, “30 minutos con la
firma...”, y “Almuerzos con compradores”:

Pitching: Las series Pitching cuentan con la asistencia de expertos en la practica de pitching
que aconsejan y tutelan a profesionales interesados en participar en los pitchings organizados
en la cumbre, y a los que intervienen los principales canales y compradores del sector. Parale-
lamente se organizan varios consursos de Pitching.

Las sesiones informativas “30 minutos con...” y los “Almuerzos con compradores” permiten que
los principales ejecutivos con poder de compra, puedan hablar y conversar abiertamente con
los vendedores acerca de sus planes de futuro, compras y otras prioridades para sus empresas.

Una vez terminado el horario de feria, se organizan algunos eventos sociales tipo cocteles o
“Happy Hour” en los jardines del hotel, y ceremonias de premios denominados Kidscreen
Awards, y iKids Awards.

El 4° dia, concretamente el 26 de febrero estuvo centrado en iKids, un evento que hace dos
anos ha derivado de Kidscreen, y esta dedicado exclusivamente al sector digital, sobre todo en-
focado en e-learning, e-books, videojuegos, y aplicaciones moéviles (Apps).

[ Espana
' Exportaqon 5 Oficina Econdémica y Comercial
e Inversiones de la Embajada de Espafa

en Miami



KIDSCREEN SUMMIT 2015

Datos estadisticos de participacion

En esta edicién (2015) han asistido 1750 profesionales, o o que se conoce como “delegates”,
entre ellos se han registrado mas de 475 compradores y 950 productores o distribuidores espe-
cializados. Cabe mencionar la participacion principalmente de los grandes compradores de ca-
denas de TV, y también otras empresas importantes del sector del entretenimiento infantil a ni-
vel mundial.

Cabe mencionar las siguientes cadenas de TV publica, y por cable o satélite:

Disney CBBC ABC Australia
Nickelodeon Canal PLus NHK

Cartoon Network TV France NRK

PBS KIKA SVT

ITv SuperRTL Thai PBS
BBC EBS YLE

Oftras importantes empresas que representan nuevas plataformas ¢ de nuevos modelos de dis-
tribucién que han acudido a Kidscreen han sido:

You tube Vidiverse
Hulu Fullbottle
Amazon Fullscreen
Maker studios Kidoodle

Han participado alrededor de 50 paises. Kidscreen Summit es un evento de caracter internacio-
nal, con una importante participacion de empresas procedentes de todo el mundo: Alemania,
Argentina, Australia, Brasil, Canada, Chile, Costa Rica, Canada, China, Croacia, Dinamarca, Es-
tados Unidos, Finlandia, Francia, Islandia, India, Indonesia, Irlanda, Israel, Italia, Japdén, Corea,
Luxemburgo, Malasia, Méjico, Holanda, Nueva Zelanda, Noruega, Filipinas, Portugal, Reino Uni-
do, Rusia, Singapur, Suecia, y Suiza.
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Presencia Espanola

Este es el cuarto ano que participamos con pabellon espafiol. El stand tiene unas medidas
aproximadas de 18 m2, esta decorado con dos mesas individuales para reuniones, y una TV pa-
ra visionados. Han participado 9 empresas espanolas.

Esta Oficina Comercial de Espafia en Miami se ha involucrado en la gestion de la participacién
espanola en la feria, a nivel logistico, organizativo y promocional. Personal de esta oficina ha es-
tado presente durante todos los dias de la feria atendiendo el stand asistiendo a las empresas
espafiolas.

Empresas participantes en el Pabelldn de Espana

ANIMA KITCHEN

BRB INTERNACIONAL
EDEBE AUDIOVISUAL
IMIRA ENTERTAINMENT
MOTION PICTURES
PLANETA JUNIOR
SOMUGA PRODUKTORA
TEIDEES AUDIOVISUALS
ZINKIA

Como actividad paralela de networking, durante uno de los dias de feria, organizamos un céctel
“Happy Hour” en el stand, el dia 24 de febrero de junio de 16 a 17 horas. Se ofrecieron vinos
espanoles, algunas tapas, y contamos con la presencia de un cortador de jamon ibérico. A este
evento acudieron los empresarios espanoles, y otros expositores, siendo la mayoria de ellos,
clientes invitados por nuestros empresarios.
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= TENDENCIAS Y NOVEDADES
PRESENTADAS

A lo largo de los tres dias que duré la feria los asistentes tuvieron la oportunidad de acudir a
multiples conferencias, charlas, pitchings, coloquios, desayunos de trabajo, presentaciones, en-
cuentros digitales y entregas de premios.

Los temas que se abordaron en las mas de 65 conferencias, sesiones informativas y charlas
que tuvieron lugar fueron muy amplios, en el marco de contenidos infantiles, iban desde nuevas
tendencias tanto tecnologias como creativas, a nuevas formas de comercializacion, marketing y
financiacion de proyectos. Nuevos modelos de programacion para TV, Internet, redes sociales,
y formatos moviles.

Indicamos a continuacién algunos de los principales temas que se presentaron y trataron en
Kidscreen Summit 2015:

e (Como el Rol del Productor esta evolucionando

El papel de un productor de contenidos infantiles esta evolucionando de manera espec-
tacular al tener que adaptarse a los cambios que suceden en las nuevas plataformas y
canales de distribucién.

e La caza de Talento en YouTube y otras plataformas digitales

El Talento online esta ganando cada vez mas terreno en la industria del entretenimiento
para nifios. Basta con mirar el trafico de audiencia en los canales de series de YouTube
como Pewdiepie, que tiene 32 millones de suscriptores y sigue sumando nuevos segui-
dores cada dia.

e VOD : El futuro

Los productores que mejor entienden las capacidades de las plataformas de medios
emergentes seran capaces de optimizar su contenido de manera mas eficaz y captar asi
mayores audiencias. Si bien esto puede sonar simple, decidir como llevar esta optimiza-
cién es complicado.
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Novedades y tendencias

e Se destaco la importancia de contenidos VOD y los habitos que estan creando las au-
diencias de las nuevas plataformas de visualizacidon de contenidos infantiles.

e Los canales lineales de television, se tienen que ir amoldando a los cambios que los
avances de las tecnologias de los contenidos digitales exigen. Canales norteamericanos
infantiles como por ejemplo Cartoon Network o Nickelodeon lo hacen constantemente,

o Elrapido crecimiento de la industria de los juguetes interactivos y virtuales. Se combinan
los juegos digitales con juguetes fisicos que interactuan con teléfonos moéviles (Smartp-
hones) y tablets.

Cabe sefalar que en esta edicion hubo dos sesiones de Keynotes o ponentes principales:

1. Malik Ducar, Global Head of Family and Learning de YouTube. Llevd a cabo la presenta-
cion primicia a nivel mundial de YouTubeKids, que es un nuevo servicio de YouTube. Es
una aplicacion/canal infantil para 10s y Android, esta disefiado para menores de 12
anos, con un contenido configurado con filtros y otras medidas de seguridad, y con un
disefo intuitivo que hace que sea muy facil de manejar.

2. Randi Zuckerberg, fundadora de Dot y Zuckerberg Media, y hermana de Mark Zucker-
berg (Facebook). Habld de las nuevas tecnologias de creatividad y codificacion. Y sobre
los huevos metddos en el campo de juego para que nifios y nifias puedan competir me-
jor en los sectores de STEM, y en esta nueva era digital.
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= VALORACION

Valoracién del evento

Kidscreen Summit 2015 feria ha sido valorado muy positivamente por todos los expositores y
profesionales asistentes, y continta siendo la principal referencia del sector a nivel internacional,
y en donde se dan cita compradores y vendedores a nivel mundial. Las empresas participantes
siguen apuntando a las ferias como una herramienta insustituible para detectar las necesidades
de los diferentes mercados. Hablar cara a cara con un cliente o proveedor sigue dando a las
empresas que acuden a este tipo de eventos un valor y conocimiento mucho mayor de su sec-
tor de actividad.

La organizacion ha sido buena y ordenada en lineas generales. Todas las actividades organiza-
das, tanto profesionales como sociales, ofrecen durante los dias del evento, numerosas opor-
tunidades de “networking” con los principales compradores el sector.

Valoraciéon de la participacion espanola

Este ano hemos tenido 9 empresas participantes en el stand del Pabelldon de Espana. Para to-
das las empresas que han acudido bajo el pabellén oficial, el resultado de la feria ha sido muy
positivo, sobre todo por la gran cantidad de reuniones que han mantenido a lo largo de los tres
dias, incluso en horarios fuera de la exposicion. Si bien, posteriormente sera necesario valorar la
efectividad de los contactos realizados, observando cuales han podido formalizarse mediante
algun contrato o intenciones para ello a corto/medio plazo.

La compafia Anima Kitchent, ha presentado la produccion "PINY: PinyPon Institute of New
York" que co-produce con la empresa juguetera Famosa. Asimismo, ha presentado en el even-
to su nueva serie de television basada en la Familia Telerin, creada por los Estudios Moro, y que
se hiciera famosa con su célebre cancion "Vamos a la cama”. La nueva serie, que se llamara
"Cleo Telerin", coincidira con el 50 aniversario de la creacién de esta célebre familia, y converti-
ra a la pequena Cleo, a través de sus suefios, en la protagonista de multiples aventuras (conver-
tida en bombero, en doctora, etc.) que trataran de entretener a un publico infantil de 0 a 4 afos
a lo largo de 52 episodios de 7 minutos de duracion. La serie formara parte ademas de un pro-
yecto transmedia en que se integraran videoclips musicales, apps, libros y contenido educativo.
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Planeta Junior ha presentado en Kidscreen la nueva serie, "Mutant Busters", que co-producira
con el estudio barcelonés Kotoc. Comprendera 52 episodios de 11 minutos de duracion, dirigi-
dos a nifos de 6 a 9 anos, y trasladara a los espectadores a un planeta Tierra postapocaliptico
altamente contaminado por culpa de los gases téxicos, donde los supervivientes humanos viven
agrupados en una parte del planeta como La Resistencia, y deben hacer frente a seres huma-
nos convertidos en monstruos que habitan la otra parte. La serie tiene también un alcance
transmedia que integrara webisodios interactivos emitidos en plataformas digitales, apps y ex-
periencias de realidad aumentada, en que se recrearan aventuras y misiones.

Motion Pictures, ha dado a conocer al mercado americano el actual proyecto en el que esta
trabajando, la serie Pumpkin Reports, una comedia de animacion que vera la luz durante este
2015, con participacion de televisiones tan importantes como TVE y RAL

BRB Internacional ha continuado dando a conocer sus "Invizimals", basados en el videojuego
de Sony, y su otra co-produccion en curso, "Filly Funtasia" (desarrollada junto a Dracco y
Screen21) que se basa en la linea de juguetes "Filly" de Dracco, y cuenta las aventuras de la
unicornio Rose y sus amigos en la Real Academia de Magia de Funtasia, a lo largo de 26 episo-
dios de 30 minutos.

Edebé Audiovisual ha seguido buscando financiacion para su serie "Yo, Elvis Riboldi" al tiempo
que ha presentado los proyectos "Cuatro Amigos y Medio" e "Isi". Mientras que Somuga ha
presentado su proyecto multiplataforma "Yoko" y la barcelonesa Teidees Audiovisuals busca
producir una segunda temporada de "Misha, la Gata Violeta" y ha dado a conocer también sus
proyectos "Otto, el piloto" y "Molang", co-producido con Millimages. Finalmente, Imira ha des-
plegado su extenso catalogo de series y largometrajes, entre las cuales "Cleo", de la que ha-
blamos ya aqui.

Recomendaciones

Considerando la importancia y crecimiento a nivel internacional que el mismo esta adquiriendo,
creemos muy importante consolidar la presencia espanola en este mercado.

En relacion a las nuevas empresas que se planteen la participacion en préximas ediciones, es
importante que vayan muy bien preparadas, sobre todo si van a presentar sus proyectos y nue-
vas producciones en los pitchings u otras herramientas de promocion que ofrece la feria.

Este ano Kidscreen contd con la participaron de dos ponentes esparioles: Carlos Biern de BRB
y Sergi Reitg de Imira. Aconsejamos a nuestros expertos y profesionales esparioles del sector a
presentarse a Kidscreen Summit para ser ponentes o participar en otras de las actividades or-
ganizadas en la feria, como charlas, conferencias, o comidas con profesionales por ejemplo.
Participaciones de este tipo suponen una herramienta muy positiva para la promocion y exposi-
cion de nuestras empresas en este mercado.

La préxima edicion sera de nuevo en Miami del 8 al 11 de febrero del 2015.
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=  ANEXOS

Fotos del Pabellén de Espafia, y de las zonas General Delegate Lounge y Meeting Tables
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Fotos del evento Animation from Spain-Happy Hour, organizado en el Pabellon de Espana
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