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= PERFIL DE LA FERIA

EUROPEAN
FILM MARKET

EFM European Film Market Berlin 2016 | eF[ [ |

Dentro del festival internacional de cine Berlinale de Berlin, el European Film Market (EFM)
es el elemento econdmico de la industria del cine.

Fechas de celebracion del evento: 11-19 de febrero 2016.
Fechas de la préxima edicion: febrero 2017
Frecuencia: Anual

Lugar de celebracion: Martin-Gropius-Bau, Niederkichnerstrape, 7. Berlin.

Junto al edificio principal en el que se celebra el mercado, hay una segunda localizacion del
mercado que es el Hotel Marriott, situado en Potsdamer Platz, a muy pocos metros del enclave
principal.

Horario de la feria: 09:00-20:00

C =] Espafia 3 Oficina Econémica y Comercial
' X Exportacion de la Embajada de Espana
() e Inversiones en Berlin



EFM EUROPEAN FILM MARKET BERLIN

Precios de entrada: Los precios varian dependiendo del tipo de pase de que se trate, y de la
manera y antelacién con la que se adquiera.

Adquisicion Online

Tarifa anticipada hasta  Tarifa regular hasta  Tarifa ultima hora

el 30 de Noviembre el 6 de enero desde el 6 de enero
Market Badge 250 € 300 € +50€
Acreditacion para el festival 125 € 125 € +50€
Acreditacion para el festival & Market Badge 375 € 425 € +50€

Adquisicién directamente en el Martin-Gropius-Bau

Market Badge 350 €
Entrada para todos los dias 150 €
Entradas del 11-16 de febrero 60 €
Entradas para el 17 de febrero 60€ (después de las 4pm 30€)
Entradas para el 18 de febrero 30€

Precios del espacio:
Stand Individual 420 € m?

Stand Agrupado 390 € m2

Sectores y productos representados: El mercado va dirigido a productores, distribuidores, di-
rectores de salas de cine, inversores, compradores y vendedores, asi como a representantes
del sector televisivo.

Junto al comercio con peliculas ya terminadas hay que destacar la venta por anticipado de los
derechos de proyectos de peliculas que todavia no estan producidas.

También estan representados paises y regiones como destino para rodajes de peliculas.

Otros datos relevantes: Paralelamente al EFM se celebra el Mercado de Co-Produccion.
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s DESCRIPCION Y EVOLUCION DE LA FERIA

Mas de 8.833 productores, compradores, agentes de ventas, distribuidores, expositores e in-
versores se dieron cita en el EFM de Berlin 2016, superando un ano mas las cifras del 2015 que
fueron de 8.400.

Acudieron 1.468 compradores, 100 menos que el afio pasado. El nimero de expositores ascen-
did a 498, frente a los 480 del afio pasado.

La prensa ha estado representada por mas de 3.800 representantes de 80 paises, que han cu-
bierto tanto el mercado como el festival.
Participacion espanola

Bajo la marca paraguas “Cinema From Spain”, el pabellon oficial espanol estaba organizado
por ICEX Espafia Exportacidn e Inversiones, el Instituto de la Cinematografia y de las Artes Au-
diovisuales (ICAA), la Oficina Econdmica y Comercial de Espana en Berlin e Invest in Spain.

El pabellén espanol, disfrutd un ano mas, de la excepcional localizacién de anteriores ediciones,
en el atrio central del Martin-Gropius-Bau.
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Participaron 12 expositores espanoles, de los cuales 8 eran empresas: 3 de ellas con stand
propio, Latido Films, DeAPlaneta y Film Factory Entertainment; 1 con mesa de uso exclusivo,
Imagina International Sales; y otras 2 con mesa de uso semiexclusivo, Cinema Republic y
Canary Islands Connection.

Asistieron también AGADIC (la Agencia Gallega de Industrias Culturales de la Xunta de Ga-
licia) como agrupador de los productores de su region, Basque Audiovisual, agrupando a los
productores del Pais Vasco y la asociacion PROA como agrupador de los productores catala-
nes bajo la marca Catalan Films & TV.

Por primera vez, se habilité una zona para la atraccion de rodajes a Espafa bajo la marca
“Shooting in Spain”, donde se ubicaron Spain Film Commission (que agrupaba a todas las
oficinas de atraccién de rodajes de Espana) y Canary Islands Film Commissions (Tenerife,
Gran Canaria, La Palma y Lanzarote).

En esta edicidon cabe destacar las nuevas incorporaciones de Basque Audiovisual, Film Comis-
sion de La Palma, de Lanzarote y Spain Film Commission.

Estuvieron en el pabellon Julidn Izquierdo Famarriego, Director de la divisidon de moda, habitat e
industrias culturales del ICEX; Javier Martinez liiguez Jefe del sector audiovisual del ICEX y res-
ponsable del Stand y Miriam Fernandez Fernandez de Invest in Spain.

El Stand también conté con el apoyo y la colaboracion de la Oficina Econdmica y Comercial de
Berlin, y fue visitado por el Embajador de Espana en Alemania el dia 12 de febrero.

Este ano, la fiesta del festival organizada por Bunte y BMW, tuvo lugar en la Embajada Espanola
el viernes, 12 de febrero y acogié alrededor de 800 personas.

Fuente: Bunte
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Esta edicion de la Berlinale ha contado con una escasa presencia del cine espanol. La partici-
pacion espafola se ha visto limitada a una sola pelicula, el documental “Campo a través. Mu-
garitz, intuyendo un camino” en la seccién de cine culinario, paralela al certamen.

Mercado de la coproduccion

Entre el 14 y el 16 de febrero tuvo lugar la celebracién del Berlinale Co-Production Market o
mercado de la coproduccion, que este afio cumplié su 132 edicidn.

El mercado de la coproduccion es la plataforma creada por Berlinale para profesionales de la
industria del cine que trabajan en coproducciones internacionales y ofrece a los productores la
oportunidad de presentar sus nuevos productos. Se trata de un evento de tres dias donde se
han dado cita 550 productores internacionales, agentes de venta, distribuidores e inversores en
el campo de la coproduccion. En esta edicion se han organizado y celebrado mas de 1.200 reu-
niones individuales.

El programa del mercado de la coproduccion permite conocer los proyectos previamente selec-
cionados, asi como posibilidades de financiacién e intercambiar ideas sobre temas de interés.

Entre septiembre y octubre, productoras de todo el mundo que estan buscando socios para
proyectos de coproduccion envian sus proyectos. Entre los requisitos exigidos esta el disponer
o tener asegurado, al menos un 30% de la financiacién del proyecto y tener experiencia previa
en coproducciones internacionales. El mercado de la coproduccion selecciona unos 35 proyec-
tos y a mediados de enero envia un catalogo con los seleccionados a todos los participantes.

Cada participante puede solicitar encuentros bilaterales de 30 minutos con los productores de
los proyectos que le interesen. La organizacidén se encarga de encajar, mediante un software
especialmente disefado para ello, todas estas solicitudes, y cada participante recibe su agenda
de encuentros.

El programa incluye una serie de ponencias muy interesantes, como el estudio de casos de co-
producciones internacionales que han culminado con éxito. Este ano las elegidas fueron “Soy
Nero” de Raffi Pitts y “Cleverman” de Ryan Griffen.

Al igual que en afnos anteriores, se han celebrado dos sesiones denominadas “Countries in Fo-
cus”. En ellas fondos publicos y representantes de cinco o seis paises por sesidn han expues-
tos de manera muy breve (exposiciones de 10 minutos) las medidas de fomento a las coopera-
ciones internacionales y el acceso a la financiacidn en ese pais asi como las localizaciones para
rodajes. Los paises participantes este afo han sido: Holanda, Méjico, Noruega, Canada, Flan-
des (Bélgica), Polonia, Alemania, Lituania, Republica Checa, Francia y Colombia.

Evento en el Instituto Iberoamericano

En el marco de la Berlinale se celebré una mesa redonda de debate organizada por el Instituto
Cervantes, el Instituto Ibero-Americano en Berlin, la Conferencia de Autoridades Cinematografi-
cas Iberoamericanas y el Programa Ibermedia con el titulo “Creatividad y visibilidad del cine ibe-
roamericano”. En ella se tratd la problematica de la distribucién internacional del cine iberoame-
ricano, asi como las posibilidades que ofrecen las plataformas cinematograficas y se debatid
sobre las nuevas formas que permitirian al cine iberoamericano tener mas visibilidad. Este acto
conté con la cooperacion del 66 Berlin International Film Festival, European Film Market, Co-
Production Market y Berlinale Talents.
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s TENDENCIAS Y NOVEDADES PRESENTADAS

Nuevas tendencias del mercado 2016

Drama Series Days

Tras el enorme éxito de esta tendencia en 2015, este afio el EFM vy la Berlinale han hecho una
fuerte apuesta por Drama Series Days introduciendo series documentales de alta calidad.

El 15 y el 16 de febrero el EFM presentd una seleccion de las ultimas novedades en series de
Alemania, Europa y América del Norte con un programa de meetings y eventos para todos los
agentes en este campo. El mercado de la coproduccion presentd 7 proyectos internacionales
de series en desarrollo a potenciales socios de coproduccion, fondos y locutores.

EFM Startups
La ultima edicion del EFM Startup se celebré el 15 y el 16 de febrero con la participacion de 10

startups procedentes de Berlin, Noruega, Irlanda, Finlandia, Paises Bajos y Bélgica. Estos pre-
sentaron sus nuevos proyectos de produccion, distribucion y tecnologia de marketing.

EFM ASIA

Esta iniciativa es la plataforma para estrechar los lazos entre el mercado asiatico y chino y la in-
dustria cinematografica europea y mundial. Basado en la plataforma Bridging the Dagron para
productores europeos y chinos del afio anterior, este afio presenté un nuevo formato donde los
participantes se organizaron en grupos de discusidn donde intercambiaron experiencias, ex-
pandieron sus redes de contacto y concertaron citas para el desarrollo de sus proyectos.

EFM Producers Hub

Plataforma creada para satisfacer las necesidades de los productores. Aqui se organizaron en-
cuentros entre productores y financiadores, y compradores donde los participantes podian
compartir experiencias en pequenas charlas de 10-15 minutos. También se ofrecio la oportuni-
dad a otros agentes de contar su experiencia que podria resultar de interés para los producto-
res. La plataforma ofrecié consultoria gratis por parte de los profesionales en financiacién, co-
operacion y distribucion estratégica a los participantes que estaban participando por primera
vez. Este servicio se dio a través de media-stands.eu, que opera con Europa Creativa Media.

Nuevos formatos
Cabe destacar que la distribucién de peliculas de video, que tan sélo hasta hace unos anos, su-

ponia la mayor parte del negocio del cine, ha desaparecido practicamente y hoy en dia son los
formatos digitales los que dominan el mercado.
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= VALORACION

El EFM ha sido un afio mas, un éxito. El nUmero de participantes ha ido aumentando considera-
blemente durante los ultimos anos. Expositores y compradores llevaron a cabo numerosos
acuerdos. Asi mismo, las plataformas “Drama Series Days”, “EFM Startups”, “EFM Asia” y “EFM
Producers Hub” recibieron muy buenas criticas.

Como novedad, este ano la Berlinale ha organizado actividades enfocados hacia los refugiados.
En cooperacién con BBZ Beratungs- und Betruungszentrum fiir junge Fliichtlinge und Migranten
(centro de apoyo para refugiados e inmigrantes), 18 refugiados tuvieron la oportunidad de asistir
y observar varias areas detras de las pantallas, en las oficinas del festival. Con 953 participan-
tes, la “sponsored cinema visit” (visita cinematografica patrocinada) organizada por asociacio-
nes sin animo de lucro para ayuda a los refugiados fue todo un éxito. Y por primera vez en su
historia, el festival insté a los visitantes a realizar una donacién para los refugiados. Consiguie-
ron recaudar 25.000 euros.

Valoracion de la participacidén espanola

Todos los expositores espanoles (de los cuales, 6 han sido empresas) han procedido a cumpli-
mentar el cuestionario de valoracion de su paso por el mercado y a continuacion se exponen
sus impresiones:

En cuanto a resultados comerciales el 81,8% califica de “excelente” (18,2%) o “bueno”
(63,6%) el grado de cumplimiento de los objetivos fijados, mientras un 18,2% lo califica de “re-
gular’, manteniéndose las mismas valoraciones que en 2015; el 36,4% realizaron mas contactos
de los esperados y el resto cumplieron las expectativas puestas en la feria; y en general la cali-
dad de los mismos es calificada de “buena” (81,8%) o “excelente” (18,2%).

En general se aprecia una ligera mejoria de los datos con respecto a 2015.

La valoracién del pabellon espanol en términos generales es muy buena, ya que el 100% de
los expositores opinan que es “buena” o “excelente”.
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Lo mismo ocurre con la imagen general del pabellén en la feria. En cuanto a la ubicacién del
pabelldn, el 100% considera que es “excelente”.

Preguntados por los servicios ofrecidos por el pabellon, el 100% los valora como “excelentes”
(57,14%) o “buenocs” (42,86%).

En cuanto a la valoracion del apoyo prestado por el personal ICEX, el 72,7% lo valora como
“excelente”, un 27,27% como “bueno”.

El 90,9% de los expositores consideran que la campafa de promocién del pabellén ha sido
“buena” (63,64%) o “excelente” (27,27%); y con porcentajes similares valoran la decoracion.

Asi, en términos generales, se ha producido una mejora en la valoracién de los expositores so-
bre el pabellén de Espanfia, sus servicios, el marketing y la decoracién

En cuanto a la opinion general de la feria, el 100% la tiene “buena” o “excelente”; porcentaje
que baja ligeramente al evaluar el poder de convocatoria de este mercado (90%). El porcentaje
sube hasta el 100% cuando se les pregunta sobre el interés de la feria para sus empresas, so-
bre las empresas de la competencia y sobre la calidad de los participantes. Sin embargo, baja
hasta el 90% al evaluarse la cantidad. Este dato contrasta con el balance de la feria publicado
por la organizacion, que indica que se ha alcanzado un record de visitantes en 2016. En térmi-
nos general, las altas valoraciones de nuestros expositores reafirman la importancia de EFM
como uno de los mercados prioritarios para las empresas cinematograficas espanolas.

Para futuras ediciones de la feria, la opinién general de los participantes espafoles es que hay
que conservar la magnifica localizacién que tiene el pabellén espafiol en la actualidad. También
se plantea estudiar la posibilidad de sacar un mayor partido a las posibilidades que ofrece el
stand.

Los agentes de ventas, iniciaron y concluyeron numerosos negocios y realizaron muchos con-
tactos de interés.

Este afio se han elaborado folletos con la informacion sobre la industria cinematografica espa-
nola, con el objetivo de atraer a posibles inversores, elaborar y distribuir informacion sobre las
medidas de apoyo a los rodajes, beneficios fiscales, ventajas de rodar en Espana frente a otros
paises, asi como las medidas de apoyo existentes en las distintas Comunidades Auténomas.
Estos folletos han sido todo un éxito y han ayudado a cumplir con los objetivos.

Otro de los elementos que deberia considerarse es la posible participacion en el mercado de las
coproducciones, adyacente al EFM y que tiene un potencial muy importante, dado el caracter
cada vez mas global del cine europeo.
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= ANEXOS

En la seccion Culinary Cinema el cocinero Andoni Luis Aduriz presenta Campo a traves. Muga-
ritz, intuyendo un camino, de Pep Gatell, que ya se vio en el festival de San Sebastian.

En el marco del EFM y la Berlinale 2016, la embajada de Espafia en Berlin en colaboracién con
Dekton by Cosentino organizé el martes, 16 de febrero, a las 12.00 horas un coloquio con el
chef Andoni Luis Aduriz y el realizador de cine Pep Gatell que tuvo lugar tras la proyeccién de
una version resumida de la pelicula “Campo a través” Mugaritz intuyendo un camino (35 min.,
original con subtitulos inglés). Seguida de una degustacion culinaria a cargo del restaurante Su-
daka.

La pelicula “Campo a través “se habia presentado el domingo 14 de febrero dentro del apartado
de cine culinario de la Berlinale.

e——

B DEKTON

COSENTINO 0_‘.
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