


  

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 



 

 

  

 

 

 

 

  

  

  

 

 

 

 



 







 

1 http://mim.promexico.gob.mx/wb/mim/ind_perfil_del_sector 



 forma, lo que derivará 

 

 

 

2 
http://www.ift.org.mx/sites/default/files/contenidogeneral/estadisticas/informetrimestral2q2015versionhabilitadapar
alectordepantalla_1.pdf 



cados al uso de 

3 http://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/ey-estudio-publicidad-medios-comunicacion-masiva-mexico-
2015/$FILE/ey-estudio-publicidad-medios-comunicacion-masiva-mexico-2015.pdf   

http://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/ey-estudio-publicidad-medios-comunicacion-masiva-mexico-2015/$FILE/ey-estudio-publicidad-medios-comunicacion-masiva-mexico-2015.pdf
http://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/ey-estudio-publicidad-medios-comunicacion-masiva-mexico-2015/$FILE/ey-estudio-publicidad-medios-comunicacion-masiva-mexico-2015.pdf


 

4 http://eleconomista.com.mx/industrias/2014/04/16/nuevas-televisoras-tendran-85-mercado  

5 http://www.ift.org.mx/  

Las Comisiones Unidas del Senado de la República aprobaron en lo general y en lo particular el proyecto de dicta-

men para modificar el artículo 19 transitorio de la Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusión, con lo que se 

amplía el plazo para que las estaciones públicas, educativas y sociales de televisión abierta migren a televisión digi-

tal terrestre (TDT) a más tardar el 31 de diciembre de 2016. El dictamen aprobado por las comisiones de Radio y Te-

levisión, Comunicaciones y Transportes y Estudios Legislativos será llevado al pleno. (La Jornada). 

 

http://eleconomista.com.mx/industrias/2014/04/16/nuevas-televisoras-tendran-85-mercado
http://www.ift.org.mx/


7 http://eleconomista.com.mx/industrias/2014/04/16/licitacion-tv-costara-830-millones-pesos  

8 http://eleconomista.com.mx/industrias/2015/03/11/cadena-tres-grupo-radiocentro-tendran-canal-tv  

9 http://eleconomista.com.mx/industrias/2015/07/02/licitaran-2016-tv-que-dejo-radio-centro 

http://eleconomista.com.mx/industrias/2014/04/16/licitacion-tv-costara-830-millones-pesos
http://eleconomista.com.mx/industrias/2015/03/11/cadena-tres-grupo-radiocentro-tendran-canal-tv


 

 

o 

o 

o 

10 http://eleconomista.com.mx/industrias/2015/03/11/cadenas-tv-aumentan-cuatro-veces-su-valor-4906-mdp 

11 Datos del IFT: http://www.tdt.mx/docs/avances/avances/1.pdf  

12 En la página web http://radiotvmexico.net/ se puede encontrar un listado con todos los canales de TV de México. 
También se puede obtener información de los principales agentes del mercado audiovisual. 

13 TV UNAM: Televisión de la Universidad Nacional Autónoma de México. 

http://www.tdt.mx/docs/avances/avances/1.pdf


 

 

 

 

 

 

14 El que tenga un ámbito federal asignado no significa que se pueda ver en toda la República ya que también influ-
ye la infraestructura del canal.  

http://www.oncetv-ipn.net/
http://www.canal22.org.mx/


 

 

15 Debido a la saturación, del espacio radioeléctrico adyacente al asignado a TV UNAM y a que carece de infraes-
tructura para transmitir su señal a toda la República, TV UNAM sólo llega a los hogares mexicanos a través de pla-
taformas de pago. 

 

http://www.tvunam.unam.mx/


 

 

https://ariadna.icex.es/exchweb/bin/redir.asp?URL=http://es.wikipedia.org/wiki/Televisa
https://ariadna.icex.es/exchweb/bin/redir.asp?URL=http://es.wikipedia.org/wiki/Telemundo


 

16 Adicionalmente a los mencionados en este apartado, TV Azteca está desarrollando un sistema por cable de fibra 
óptica, Total Play, que será competencia directa de Cablevisión, aunque por el momento sólo se está comercializando 
en algunas colonias de México D.F.; estiman terminar el sistema de cableado en 2 años para la Ciudad de México. 

http://www.tvazteca.com/


 

17 IFT: Informe Estadístico del Segundo Trimestre de 2015. http://www.ift.org.mx/estadisticas/informe-estadistico-
2do-trimestre-2015-0.  

Se pueden encontrar los canales habituales en otros mercados: Animal Planet, Animax, Arts, Axn, Baby TV, BBC 

World News, Bloomberg, Boomerang, Cartoon Networks, CNN, Cosmopolitan, Discovery Channel, Disney Chanel, 

ESPN, Fox, HBO, MGM, MTV, Nacional Geographic, Nickelodeon, Sony, TCM, TNT, Universal Channel, Warner, 

entre otros. 

 

http://www.ift.org.mx/estadisticas/informe-estadistico-2do-trimestre-2015-0
http://www.ift.org.mx/estadisticas/informe-estadistico-2do-trimestre-2015-0


 

 

 

 

 

19 http://www.forbes.com.mx/megacable-firma-acuerdo-para-adquirir-66-de-pctv/ 
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• 

20 http://eleconomista.com.mx/industrias/2014/03/27/impactos-previsibles-reforma-telecom  

http://eleconomista.com.mx/industrias/2014/03/27/impactos-previsibles-reforma-telecom


• 

• 

21 http://diariooficial.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5406125&fecha=03/09/2015  

http://diariooficial.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5406125&fecha=03/09/2015
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Salas de cine en operación en 
México 



 

22 México es un mercado peculiar ya que en el resto del mundo la exhibidora se suele quedar el 50%, lo mismo que la 
distribuidora. Esta situación se debe a la historia del cine mexicano. COTSA era la distribuidora pública de cine que 
tenía el monopolio en México y trabajaba con esos porcentajes, que básicamente se han mantenido tras la desapari-
ción de la distribuidora.  



 

 

 

23 Como ejemplo: El mínimo garantizado de las películas que distribuye Alfha Ville está en torno a los 12.000 dóla-
res. Igualmente la distribuidora tiene que realizar un presupuesto de gastos y unas estimaciones de ingresos para la 
película. Estas películas se suelen distribuir con 12-15 copias. 



 

24 http://www.imcine.gob.mx/estimulos-y-apoyos/foprocine 

25 http://www.imcine.gob.mx/estimulos-y-apoyos/fidecine 

http://www.imcine.gob.mx/fidecine.html


26 http://www.imcine.gob.mx/estimulos-y-apoyos/eficine 

http://www.imcine.gob.mx/foprocine.html
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http://www.americanfilmmarket.com/
http://www.efm-berlinale.de/en/home/homepage.html
http://www.ficg.mx/31/index.php/es/
http://www.tiff.net/festivals/festival15
http://www.hktdc.com/fair/hkfilmart-en/Hong-Kong-International-Film---TV-Market--FILMART-.html
http://www.hktdc.com/fair/hkfilmart-en/Hong-Kong-International-Film---TV-Market--FILMART-.html
http://www.marchedufilm.com/en/
http://www.ventanasur.gov.ar/
http://www.sansebastianfestival.com/es/
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27 
http://www.imcine.gob.mx/sites/536bfc0fa137610966000002/content_entry537f86d693e05abc55000278/53d19eb09d7
279bf03004ffb/files/1.pdf  

28 http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/LISR.pdf  

http://www.imcine.gob.mx/sites/536bfc0fa137610966000002/content_entry537f86d693e05abc55000278/53d19eb09d7279bf03004ffb/files/1.pdf
http://www.imcine.gob.mx/sites/536bfc0fa137610966000002/content_entry537f86d693e05abc55000278/53d19eb09d7279bf03004ffb/files/1.pdf
http://www.diputados.gob.mx/LeyesBiblio/pdf/LISR.pdf


 

29 Acuerdo Latinoamericano de Coproducción Cinematográfica: 
http://www.ancine.gov.br/media/acuerdo_latino_americano_coproduccio_cinematografica.pdf 

http://www.ancine.gov.br/media/acuerdo_latino_americano_coproduccio_cinematografica.pdf


 

30 Mercado Relevante de Audio y Video Asociado: Definición y Dimensionamiento en México. The Competitive Intel-
ligence Unit. http://www.the-ciu.net/ciu_0k/pdf/CIU-AudioVideoAsociados.pdf 

31 http://eleconomista.com.mx/industrias/2015/07/12/servicios-ott-son-sustitutos-tv-paga  

http://www.the-ciu.net/ciu_0k/pdf/CIU-AudioVideoAsociados.pdf
http://eleconomista.com.mx/industrias/2015/07/12/servicios-ott-son-sustitutos-tv-paga


- 

- 

- 

32 http://www.forbes.com.mx/streaming-la-proxima-estrella-de-la-tv-si-slim-lo-permite/  

http://www.forbes.com.mx/streaming-la-proxima-estrella-de-la-tv-si-slim-lo-permite/


- 

Áreas de Regulación  Operadores de Telecomu-
nicaciones  

Proveedores de OTT  

Licencias o Concesión  Deben recibir licencias del 
gobierno para operar  

Generalmente exentos  

Calidad de Servicios  Licencias incluyen acuerdos 
sobre la calidad de los servi-
cios  

No hay garantía en la calidad 
de servicios  
En problemas sobre la cali-
dad de los servicios tienden a 
responsabilizar a proveedo-
res de red  

Cambio de Precios  Requiere aprobación del ór-
gano regulador  

No requiere autorización  
Acuerdos son vagos y pue-
den incluir cambios sin previo 
aviso  

Área de Operación  Solo proveen servicios a 
clientes dentro de jurisdicción 
nacional  

Proveen a usuarios global-
mente  

Neutralidad de Red  Obligación de transportar da-
tos sin discriminación, inde-
pendientemente de la natura-
leza y origen  

Sin obligaciones (control so-
bre contenido y libertad de 
elección)  

Interconexión  Requerido como parte del ré-
gimen regulatorio (genera 
costes adicionales)  

No existen requisitos de in-
terconexión por ser servicios 
“Over-the-Top”  

Impuestos  Pago de impuestos locales y 
nacionales  

Operaciones concentradas 
en áreas de bajo coste y “pa-
raísos fiscales”  



Infraestructura / Red  Inversión en redes para dar 
servicios a usuarios finales  
Uso de tecnologías para te-
ner eficiencia en los insumos  

No existe inversión en redes 
para proveer a usuarios fina-
les  
Proveedores de servicios de 
telecomunicaciones tienen 
que brindar infraestructura y 
redes independientemente 
del efecto de otros servicios  

Tarifas  Tarifas a consumidores pro-
veen los recursos para finan-
ciar la infraestructura  

Servicios se proveen sin nin-
guna relación a los costos 
subyacentes de proveer una 
red  

Privacidad  Protección estricta de datos y 
requisitos de privacidad  

Practicado de manera limita-
da y generalmente voluntaria  

Servicios de Seguridad Pú-
blica  

Obligatorio  No existen tales obligaciones  



 















33 http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/Proyectos/Encuestas/Hogares/regulares/Enigh/default.aspx 

34
 El coeficiente de Gini es una medida de concentración del ingreso, un número entre 0 y 1, en donde 0 se corres-

ponde con la perfecta igualdad (todos tienen los mismos ingresos, concentración cero) y 1 se corresponde con la per-
fecta desigualdad (una persona tiene todos los ingresos y los demás ninguno, concentración máxima). El índice de 
Gini es el coeficiente de Gini expresado en porcentaje, y es igual al coeficiente de Gini multiplicado por 100. 

http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/Proyectos/Encuestas/Hogares/regulares/Enigh/default.aspx


 



 

35 
http://www.fapae.es/depot/fotosPrensa/Informe%20Cine%20Espa%C3%B1ol%20en%20el%20Mercado%20Internacio
nal%202014.pdf 
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http://www.afma.com/
http://www.berlinale.de/
http://www.mipworld.com/
http://www.mipworld.com/
http://www.natpe.org/
http://www.ventanasur.com.ar/
http://canacine.org.mx/
http://www.cirt.com.mx/
http://www.amai.org/
http://www.lared.org.mx/
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 

http://www.diputados.gob.mx/
http://centrodelaimagen.conaculta.gob.mx/
http://www.conaculta.gob.mx/
http://www.dof.gob.mx/
http://www.ift.org.mx/
http://www.imcine.gob.mx/
http://www.informe.gob.mx/
http://www.promexico.gob.mx/
http://www.senado.gob.mx/
http://www.sat.gob.mx/
http://www.oncetv-ipn.net/
http://www.canal22.org.mx/
http://www.cinemex.com/
http://www.cinepolis.com.mx/
http://www.clarovideo.com/
http://www.corazonfilmsmexico.com/
http://www.dish.com.mx/
http://www.enmedios.com/
http://www.milenio.com/
http://www.mvs.com/
http://www.hrratings.media/
http://www.izzi.mx/home
http://www.megacable.com.mx/
http://www.netflix.com/mx
http://www.nielsenibope.com.mx/
http://www.pctv.com.mx/
http://www.rentrak.com/
http://www.televisa.com/


 

 

 

 

 

http://www.tvunam.unam.mx/
http://www.tvxcable.tv/
http://www.totalplay.com.mx/
http://www.tvazteca.com/
http://www.sky.com.mx/

